Provincia di Frosinone

DELIBERAZIONE Nro | 74
27.06

CONSIGLIO COMUNALE  «| |

{

OCGETTO: Piano generale degli impianti pubblicitari - Approvazione

1. anno duemilaguattordici, il giomo ventisette del mese di giugno alle ore 10,30 in YILLA

SANTA LUCIA e nell'apposita sala delle adunanze presso la sede del Comune, convocato dal
Sindaco nei modi di legge, si é riunito il Consiglio comunale in sessione straordinaria, seduta

pubblica in prima convocazione

. A
| TANNARELLI Antonio - Sindaco | x
lNARDCIANN}; Tommaso - —x—— -
ROMANO Framcesco X
LA MARRA Giuseppe X
PITTIGLIO Antonio 1
VALLEROTONDA Angelo X
NARDOIANNI Orazio X

Partecipa il Segretario Comunale supplente Dott. Vincenzo FREDA

_ IL PRESIDENTE
Constatata la presenza del numero legale, dichiara apetta la seduta premettendo che, sulla proposta
detla presente deliberazione, hanno espresso parere favorevoie:

%] il Responsabile del Servizio intersssato in ordine alla sola regolarita tecnica (art. 49, c.1., del

TU. . 267/2000 e successive modificazioni);
(1 il Segretario comunale {art. 49 ¢.2, e 97, ¢ 4b, del TU n 267/2000 e successive

modificazioni) per quanto concerne la regolaritd tecnica;
[7 il Responsabile del Servizio di Ragioneria, in ordine alla regolarita contabile (art. 49, ¢.1 del T.U.

n. 267/2000 e successive modificazioni);




7L, CONSIGLIO COMUNALE

Premesso che:

- Lrart. 3 del D.Lgs. 15/11/1993, a. 507, recante norme. sulla revisicne € armonizzazione
deil’imposta corunale sulla pubblicita e del diritto sulle pubbliche affissioni, stabilisce che il
comune & tenuto ad adottare apposito regolamento per Papplicazione dell’imposta sulla pubblicita e
diritto sulle pubbliche affissioni ¢ per 1a definizione dei criteri per la realizzazione del Piano

Generale degli fmpiants;

_ il D.Lgs. 30/04/1992, n. 285, Nuovo Codice deila Strads, © successive modificazioni ed
integrazioni ¢ 1] relativo regolamento di esecuzione e di atiuazione il D.P.R. 16/12/1992, n. 495, ¢
successive modificaziont ed integrazioni, stabiliscono norme i merito alla sicurezza della
circolazione stradale connessa ali’installazione di mezzi pubblicitari; .

_ il D.Lgs. 22/01/2004, n. 42, Codice dei beni culturali & del paesaggio stabilisce dimitaziond alla
collocazione di cartelli ed aliri rmezzi pubblicitari nell’ambito e in prossimita dei beni ambientali
nonché di edifici e nei luoghi di interesse storico-artistico, se non previa autorizzazione deli’ente

preposto alla tutela del vincolo;

- ia mancanza di un adeguato Pianc degli Impianti Pubblicitari costituisce impedimento ad
un’organica distribuzione sul territorio dei mezzi pubblicitari nel rispetto delle esigenze ambientali
e paesaggistiche, nonché di equilibrio nella localizzazione degli impianti avendo cura delle norme

di sicurezza € circolazione stradale;

- (Considerato come S
modo organico la materia inerente gli impianti pubblicitari, al fine &i dare alla cittadinanza ed agli

operatori economici interessati uno strumento di indirizzo che disciplini I’inserimento dei mez7]

pubblicitari con particolate riguardo ai temi:

a della sicurezza riferita alla mobilitd generale (pedonale e veicolare), COIL attenzione sia agh aspettt
pit specificamente visivi siz 2 quelli di tipo antinfortunistico;

a del decoro e della compaiibﬂitﬁ ambientale con Tintento di evitate che nel rappotto tra
pubblicita ¢ ambiente quest'ultimo debba essere penalizzato;

a della funzionalita infesa anzitutto come occasione di aumento della fraibilitd del contesto
cittadino, disciplinando Pinserimento di mezzl pubblicitari di concezione pill moderna associati a

funzioni di pubblica utlita 0 2 elementt di arredo urbanoc;

Richiamato:
. il Regolamento Comunale per {’applicazione dell’imposta sulla pubblicita e diritti sulle

pubbliche affissioni, approvato con delibera di Consiglio Comunale 1., 41 del 16.09.1995;
- 1l Regolamento Clomunale per leffettuazione del servizio delle Pubbliche Affissiont,
approvato con delibera di Consiglio Comunaie n. 5 in data 16.03.2007; '

Egaminato il Piano Generale degli Impianti Pubblicitari, predisposta dall’ Area Urbanistica ;

Ritenuto, pertanto, provvedere alla conseguente approvazione, dando atto che.lo stesso si compone
dei seguenti elaborati allegati, che costituiscono parte integrante e sostanziale della presente

deliberazione:

ia necessario attuare le disposizioni sopra richiamate, nonché regolamentare 10




NORME TECNICHE DI ATTUAZIONE
PT ANTMETRIA DI ZONIZZAZIONE SU BASE P.RG.

Rayvisata [opportunitd di precisare che gli aliegatl formano an’unica norma regolamentare, che la
a del presente provvedimento € che a partire da tale

stessa entrerd in vigore dalla data di gsecutivit
data sono automaticamente abrogate tutle le disposiziont regolamentari in materia, in contrasto con
da il regolamento dell’imposta comunale sulla

il presente Piano, in particolare per quanto riguar
pubblicita e diritto sulle pubbliche affigsioni,

Visto il parere favorevole espresso dal Responsabile del servizio interessato, reso al sensi dell'art,

49, comma 1, del D Lgs. 18.8.2000 n. 267;

Tutto cid premesso € consideratc;

Ritenutz la proposta in esame pienamente condivisibile e meritevole di acceglimento;

A voti unanimi favorevoli espressi in forma palese

DELIBERA
mpianti Pubblicitari, predisposto a cura dell’UTC,

1) di approvare il Piano Grencrale degli
egato alla presente delibera per costituirne parte’

composto dal seguentl elaborati, il tutto all
integrante € sostanziale:

NORME TECNICHE Di ATTUAZIONE
PLANIMETRIA DI ZONIZZAZIONE SU BASE P.RG.

SHfratan Vigors d‘efl“preqente-Pi'anowGenefa-le*,:deg-l-i—‘Impi-ﬂnﬁ

T AT stabiire che ddtia data—di—e
Pubblicitari, coincidente con la data di esecuiivita del presente atto, saranno abrogate tutte le
dispusizioni in precedenza approvate disciplinant ia materia di cui al presente Piano, nonché

disposizioni in contrastc con lo stesso;

3} di stabilire che, conseguenternente, il testo attuale del regolamento comunale sull’imposta
comunale sulla pubblicitd e diritto sulle pubbliche affissioni dovra essere adeguato laddove norme
previste nel Piano degli Impianti siano in contrasto con il regolamento;

In merito alla sepra scritta propesta di deliperazione:

«]] Responsabile del Servizio Tecnico richiesto ai sensi dell’art. 49 del D.Lgs. 267/2000 esprime

parere favorevole ¢ firma per conferma”
: il Respofabie\; del $ervizio
Geom: i

11, CONSIGLIO COMUNALE

Con successiva votazione resa per alzata di mano, avente il seguenie esito: favorevoll unanimi
la presente deliberazione viene dichiarata immediatamente eseguibile, al sensi € per gli effetti

dellart. 134, comma 4, del D. Lgs. del 18.8.2000 n. 267.
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A sensi dell'art. 124 del D.Lgs.
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18 agosto 2000, n. 267, copia della presente deliberazione € staia

...._

/

Al sensi del D.L

" 1 decorsi 10 giorni dalla data di inizio della pu
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Assegnata per l'esecuzione al

I |Affarie Servizi Generali
Finanze e Tribut
Urbanistico - -LLPE.

A O

gs. 18.08.2000, n. 267, ia presente deliberazione é divenuta esecutiva il

Responsabile del Servizio:

S (eI} s e PatEiionin—

bblicazione (art. 134, terzo comina, D.Lgs. n. 267/2000

134, quarto comima, 1. Lcs n. 267/2000

- Rag. D’AGUANNO Elena
. Geom. CAPRARO Orazio
Geom;DAGUAWO Rocco _

FEo-tEa

Note:

/,\/r‘\’ﬂ:::—h—-\ﬂ-«

a2




COMUNE DI VILLA SANTA LUCIA

PIANO GENERALE DEGLI IMPIANTI
PUBBLICITARI

Norme Tecniche di Attuazione
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DISPOSIZIONI GENERALIL

Oggetto ed ambito di applicazione del piano
Normativa di riferimento

Suddivisione del territorio comunale in zone omogenee

Definizione degli impianti pubblicitari

Tipologia degli impianti pubblicitari ammessi

Disposizioni tecniche

Identificazione

Pubblicita esterna permanente

- Quantitativi

L]

Tipologie degli impianti ammessi
Tnstallazione su aree di proprietd comunale

Procedura per [linstallazione di impianti permanenti mediante

denuncia di inizio attivita

Durata autorizzazioni S.C.1A.

Obblighi del richiedente

Visite di controllo

Autorizzazioni




3 Pubblicitd esterna femporanea

3.1 Quantita

3.2 Tipologie degli impianti consentiti

3.3 Installazioni pubblicitarie inerenti strutture di vendita

3.4 Modalitd di apposizione 3
4 Pubblicita affissionale

4.1  Pubbliche affissioni

4.1.1 Quantita

4.1.2  Tipologie degli impianti ammessi

4.1.3  Identificazione

4.1.4  Servizio delle pubbliche affissioni: norme di rinvio

4.1.5 Affissione manifesti istituzionali

4. 16 " Affissioneﬂ ..Iﬁanifesti privi di Vl.;ilevanza Comrnerciale 0 socia}i”

4.1.7 Affissione maﬁifesti commerciale

4.1.8 Affissione manifesti funebri

° Alfidamento a privati del servizio dell’espletamento materiale
del servizio
- Affissioni dirette

4.2.1 Quantita

4.2.2 Tipologie degli impianti ammessi

4.2.3 Impiant privati per le affissioni dirette
5 Insegne d’esercizio

5.1 C]assiﬁcazione delle insegne

5.2 Caratteristiche tecniche

5.3 Disciplina dell’installazione delle insegne

[Wh}




5.4 Tipclogia delle insegne di esercizio
3.5  Bacheche
5.6 Targhe
5.7 Tende pubblicitarie
5.8  Norme transitorie
5.9  Prescrizioni relative agli impianti esistenti
6 Altre forme di pubblicita effettuate per conto altrui su suolo pubblico e privato
6.1  Pubblicita fonica
6.2 Vetrinette e bacheche
6.3 Pubblicita per conto terzi sui veicoli adibiti a trasporto di linea e non e sui
veicoli adibiti a servizio taxi
6.4  Pubblicita commerciale in luoghi pubblici o aperti al pubblico
05— Veirinetie € bacheche
6.6——Pubblicitanei cantieri .
6.7  Pubblicita nelle edicole
6.8  Pubblicita nei distributori di carburanti
6.9  Procedura di presentazione istanza di autorizzazione diretta
7. Tariffe

&. Norme transitorie e particolari
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1 DISPOSIZIONI GENERALI

e Oggetto ed ambito di applicazione del pianc

Il prano generale degli impianti pubblicitari e delle pubbliche affissioni & io strumento che
disciplina la tipologia, 1 quantitativi, i criteri distributivi degli impianti pubblicitari permanenti o
temporanei ricadenti nel territorio del Comune di Villa Santa Lucia e visibili dagli spazi pubblici.

In particolare il presente Regolamento individua:
. al Capo I, le disposizioni e le norme generali;

d al Capo ‘II, la normativa relativa agli impianti destinati a supportare la

pubblicita esterna privata permanente;

. al Capo III, la normativa relativa agli impianti destinati a supportare la

pubblicita esterna privata temporanea,

. al Capo IV, la normativa relativa agli impianti destinati a supportare le

affissioni pubbliche e dirette;

® al Capo V, la normativa relativa alle insegne d’esercizio;

----- ——————»————al Capo VI, la normativa-relativa-alle-altre forme-di-pubblieitd effettuate per—

conio altrui su suolo pubblico privato.

IT Piano prende atto della delimitazione dei “centri abitati” adottata con Delibera della Giunta

Comunale e approvata dall’ Atral Lazio

Fuori dai centri abitati la collocazione degli impianti pubblicitari di cui agli artt. 10 ¢ 17 sard
effettuata in conformitd a guanto previsto dal D.Lgs. 285/92 e successive modificazioni ed
integrazioni, ¢ dal D.P.R. 495/92 e successive modificazioni ed integrazioni,

® Normativa di riferimento.

Le norme contenute nel presente Piano integrano le norme contenute nel vigente Regolamento
comunale sulia pubblicita e sostituiscono quelle eventualmente in contrasto.

Costituiscono norme di rinvio del presente Regolamento:
o D. Lgs 30/04/92 n 285 (Nuovo Codice della Strada);

. D.P.R. 16/12/92 n. 495 (Regolamento di esecuzione e di attnazione del nuovo
Codice della Strada);

. D.Lgs 10/09/93 n. 360 (Disposizioni correttive ed integative del Codice della
Strada);

o D.P.R 16/09/96 1. 610;




o L. 7/12/99 n. 472;
. D.Lgs 15/11/93 n. 507,

. D.I..gs 29/10/99 n. 490,

s Suddivisione del territorio comunale in zone omogenee

Al fini dell’applicazione del presente regolamento il territorio comunale viene suddivisc in zone
omogenee per cid che riguarda la possibilita di localizzare impianti pubblicitari nel rispetto dei
vinceli normativi. Il territorio comunale € ripartito:

ambientale e urbanistico (vedi planimetria allegata)

Zona A:  nucleo storico. Area di carattere storico, residenziale, di recupero edilizio e di

- interesse ambientale; in tale zona si opererd secondo i criteri di salvaguardia
privilegiando la comunicazione di caratiere sociale ed istituzionale, potranno essere
inseriti manufatti abbinati ad elementi di arredo urbano i quali dovranno rispondere ad un
alinea progettuale coordinata eventualmente delineata con piani di arredo urbano,
appositamente studiati per il comune di Villa Santa Lucia.

Zona B:  Comprende la viabilith tangenziale al nucleo storico sulla quale & possibile

collocare in ambiti ben definiti impianti di dimensioni maggiori rispetto a quelli della

B e L LA R 2Rt

zona A. Edilizia consolidata. Arca caratterizzata da aree a prevalente desfinazione
residenziale commerciale-e-diservizi.-Ediliziadi-recenteformazione e di espansione.

Sono le aree urbanizzate di recente formazione caratterizzate prevalentemente da nuclei
di attivitd residenziale ma anche, artigianale ed industriale. Frazioni delimitate come
centri urbani ed aree limitrofe ed in vista della S.R. Casilina cosi come declassificata

dail’ ASTRAL traversa intemna

Zona C: esterne al centro abitato. B’ la parte di territorio comunale posto esternamente
alla delimitazione del centro abitato come definito dal precedente articolo del presente
capo. Tale zona & soggetta alle limitazioni e prescrizioni previste per gli impianti posti
fuori dei centri abitati come previsto dall’art. 8§ del Regolamento del nuove codice della

strada,

° Definizione degli impianti pubblicitari

Al fini del presente Piano si definiscono impianti pubblicitari, cosi come classificati dall’art. 39
D.Lgs 285/92, dall’art, 134 D.P.R. 495/92, dall’art 37 D.P.R. 610/96, di manufatti a supportare
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messaggi nelle tipologie quali pubblica affissione istituzionale, commerciale, sociale, necrologica,
affissione diretta e pubblicitd esterna.

Dal punto di vista deila durata degli impianti pubblicitari si distinguono in :

. Impianti pubblicitari permanenti realizzati con manufatti saldamente ancorati
a terra 0 a muro, ¢ comungue esposti al pubblico per periodi di tempo superiori a novanta
giorni.

e Impianti  pubblicitari  temporanei realizzati con  manufatti  che,

indipendentemente dal supporto impiegato per 'esposizione del messaggio, dalle
caratteristiche costruttive e dalle modalitd di posa in opera non superiore a novanta giorni.

Le presenti disposizioni tecniche di attuazione sono applicabili agli impianti pubblicitari a
prescindere dalla loro natura permanente o temporanea.

Dal punto di vista della funzione gli impianti pubblicitari si distinguono in:

° Impianti di pubblicita esterna (PE): gli impianti destinati alla pubblicita
effettuata direttamente sul manufatto senza sovrapposizione di altri elementi.

o «——Impianti-di-pubblica affissione (PA): gli-impisnti-di-preprietd comunale atti

a supportare comunicazione affissa mediante sovrapposizione di manifesti cartacei da

B T

carattere commerciale;

o Impianti di affissione diretta (AD): gli impianti sui quali vengono esposte
comunicazioni di tipo commerciale, affisse mediante sovrapposizione di manifesti cartacei,
da attribuire a soggetti privati;

e Tipologia degli impianti pubblicitari ammessi

Per il comune di Villa Santa Lucia sono consentite esclusivamente le seguenti tipologie di impianti
per una migliore individuazione dei quali st rimanda all’abaco in allegato n. 2.

Cartelli

Si definisce cartello il manufatto supportato da idonea struttura caratterizzata da montanti, vincolati
al suolo da idoneo ancoraggio, da un telaio, da una superficie mono o bifacciale da utilizzarsi per
I’esposizione dei messaggi e da una comice di finitura. La struttura puo essere completata da

impianto di illuminazione diretio o indiretto.

destinarealleaffissioni dimararasociale ed istifuzionale o prive di filevanza econoimcaoa




Tabella

Elemento bidimensionale di profonditd massima pari a 15 cm. realizzato in materiale di qualsiasi
natura, vincolato completamente in aderenza a strutture edificate in elevazione, finalizzato alla
diffusione di messaggi. La struttura deve essere caratterizzata da un telaio da utilizzarsi per
I’esposizione dei messaggi e cornice di finitura. La struttura pud essere completata da impianto di

illuminazione direito o indiretto.

Impianti a messaggio variabile

Elemento mono e bifacciale assimilabile ad un cartelio per caratieristiche strutturale e formali,
idoneo alP’esposizione di messaggi pubblicitari variabili (prismi rotanti o altro), eventualmente
luminoso o illuminato. Profondita inferiore a 30 ¢cm

Mega poster

Elemento bidimensionale realizzato in materiale di gualsiasi natura, caratterizzato dalla sua grande
superficie (maggiore di 18 mq), interamente vincolato in aderenza a strutture in elevazione. E’

consentito in particolare su fronti ciechi, ponteggi di edifici in costruzione ¢/o ristrutturazione.

Evéntualmente luminoso ma esclusivaniente per luce indiretta;

Totem

Elemento tridimensionale multi facciale fisse o rotante, vincolato al suolo da apposita struttura di
sostegno, finalizzate alla diffusione dei messaggi. Deve essere caratterizzato da un telaio, da
superfici da utilizzarsi per I’esposizione dei messaggi e da una cornice di finitura. La struttura pud
essere completata da impianto di illuminazione diretto o indiretto.

Striscioni, locandine e stendardi

Si considerano con tali definizioni i mezzi bidimensionali realizzati in materiale di gualsiasi natura,
privo di rigidezza, mancanti di una superficie di appoggio o comunque non aderente alla stessa,
finalizzati alla promozione di manifestazioni, avvenimenti, esposizioni, e/o spettacoli patrocinati dal
Comune o da Enti pubblici ovvero, nei casi consentiti, utilizzati per fini commerciali. Possono
essere luminosi esclusivamente per luce diretta. Appartengono a questa classe di impianti a
carattere temporaneo anche le bandiere i festoni di bandierine, gonfaloni, le paline ed altri manufatti
assimilabili. La locandina, se posizicnata sul terreno, puo essere realizzata anche in materiale

1'igidb. Per loro natura gli striscioni, locandine, stendardi e simili sono da riteners: mezzi di

pubblicita a carattere termnporaneo.




Segni orizzontali reclamistici

Sono considerati tali le riproduzioni sulla superficie stradale, con pellicole adesive, di scritte
allanumeriche, di simboli e marchi, finalizzati alla diffusione di messaggi pubblicitari o
propagandistici. I segni orizzontali reclamistici ammessi nel territorio comunale sono riconducibili

ai seguenti tipi di messaggi:
o Indicazioni per I'individuazione della sede dell’astivita,

s Indicazioni inerenti a manifestazioni sportive.

Impianti pubblicitari di servizio

Sono definiti tali i manufatti aventi quale scopo primario un servizio di pubblica utilith nell’ ambito
dell’arredo urbaro e stradale e recanti uno spazio pubblicitario che pud essere anche luminoso sia

per Iuce diretta che per luce indiretta.

Sono riconducibili alla categoria degli impianti pubblicitari di servizio e con funzioni di arredo

urbano le seguenti tipologie:

pensiling

—  strutturadiarredourbano-per la copertura delle aree di attesadei Tezzi pubblici,” rigidamerte

weree . Vincolata al suolo e completata da spazi finalizzati alla diffusione.dimessaggi istituzionali,

pubblicitari o propagandistici, sia direttamente sia con sovrapposizione di altsi elementi come
manifesti o simili. La struttura pud essere completata da impianto di illuminazione diretto o

indiretto.

Palina trasporto pubblico o altri servizi

Struttura di arredo per la segnalazione dei transiti dei mezzi pubblici, rigidamente vincolata al
suolo e completata da un unico spazio finalizzato alla diffusione dei messaggi istituzionali,
pubblicitari o propagandistici, sia direttamente sia con sovrapposizione di altri elementi come
manifesti o simili, Questo non potra essere inserito sul lato destinato a supportare le informazioni

relative ai mezzi pubblici.

Panchina

Elemento di arredo urbano finalizzato alia fornitura di servizio. Rigidamente vincolato al suolo &
completato da uno spazio monofacciale finalizzato alla diffusione dei messaggi istituzionali,

pubblicitari o propagandistici.
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Quadro informativo

Elemento di arredo urbano finalizzato alla fornitura di servizio assimilabile ad un cartello per
caratteristiche strutturali e formali, idoneo all’esposizione di messaggi pubblicitari, eventualmente
luminoso o illuminato. E’ caratterizzato da un lato esclusivamente destinato a supportare
cartografic, piante ed indicazioni utili legate alla fruizione di servizi e del territorio. Profondita

inferiore a 50 cm.

Orologio

Struttura di arredo urbano finalizzato aila fornitura di servizio, rigidamente vincolata al suolo e
completata dz uno spazio mono o bifacciale finalizzato alla diffusione dei messaggi istituzionali,
pubblicitari o propagandistici, sia direttamente sia con sovrapposizione di aliri elementi come
manifesti o simili. La struttura pud essere completata da impianto di illuminazione diretto. Ogni
impianto deve prevedere lo spazio di dimensioni massime 10 x 5 cm per la targhetta cimasa in cui
verrh riportata la proprietd del manufatto e gli estremi dell’ autorizzazione (numero e data).

Transenna parapedonale pubblicitaria

Elemento di arredd urbario finalizza Ttoatta fornitura di-servizio- quale%&de%imzta21one e-ia -
protezione di marciapiedi e spazi ad uso pedonale, assimilabile ad un cartello di piccole dimensiont.

Rigidamenté Vificolato al suolo & completato da tno spazto-nono-o-bifaceiale-finalizzatoalla ———————

diffusione dei messaggi istituzionali, pubblicitari o propagandistict.

Cestino porig rifiuti pubblicitario

Eiemento di arredo urbano finalizzato aila fornitura di servizio quale Ja raccolta di piccoli riftuti
urbani. Rigidamente vincolato al suolo & completato da pilt spazi monofacciali finalizzati alla
diffusione dei messaggi istituzionali, pubblicitari o propagandistici.

Contenitore per la raccolta differenziata dei rifiuti solidi urbani

Elemento di arredo urbano finalizzato alia fornitura di servizio quale la raccolia di rifiuti solidi
urbani. Non rigidamente vincolato al suolo & completato da pill spazi moenofacciali finalizzati alla
diffusione dei messaggi istituzionali, pubblicitari o propagandistici.

Alfri mezzi di arredo urbano

Elementi di arredo urbano non rientranti nelle tipologie elencate. Ogni impianto deve, comunque,
rispettare le norme e le disposizioni di cui al presente regolamento.
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Impianti di pubblicitd o propaganda

Appartengono a tale categoria gli impianti di particolare tipologia di cui all’art. 14 comma 1 del
D.Lgs. 507/93 che comportano specifici manufatti di complessita tecnica e non rientranti nelle
precedenti tipologie. Per tali impianti ¢ richiesta I’osservanza di specifiche norme di sicurezza
nonché Ia realizzazione delle strutture di sostegno e di fondazione la cui osservanza va documentata
all’atto della richiesta di autorizzazione ed in sede di successivo collaudo.

Non rientrano nelle quantita definite ammissibili dal presente Piano, ma trovano in esso la loro

disciplina per altsi aspetti:

o Le insegne dei negozi, le targhe e simili

.. Le installazioni pubblicitarie poste in opera all’interno dei locali adibiti alla
vendita di beni o alla prestazione di servizi quando la pubblicitdh esposta si riferisca
all’attivitd negli stessi locali esercitata, nonché i mezzi pubblicitari, esposti nelle vetrine e
nelle porte di ingresso dei locali medesimi, purché siano attinenti all’attivitd in essi

-—esercitata.

o (sli-avvisi-al-pubblico-esposti-nelle-vetrine-o-sule-porte-di-ngresso-dei-locali;—

o in mancanza nelle immediate adiacenze del punto vendita, relativi all’attivitd svolta,
nonché quelli riguardanti | localizzazione e Putilizzazione dei servizi di pubblica utilit2 che
non superino la superficie di mezzo metro quadrato o quelli riguardanti la locazione o la
compravendita degli immobili sui quali sono affissi, di superficie non superiore ad un quarto

di metro quadrato.

> I manufatti adibiti a pubblicitd comunque effettuate all’interno, sulle facciate
esterne o sulle recinzioni dei locali di pubblico spettacolo, quando si riferisca aile

rappresentazioni in programmazione .

. I manufatti pubblicitari, relativi ai giomali ed alle pubblicazioni periodiche,
se esposta sulle sole facciate esterne delle edicole o nelle vetrine o sulle porte di ingresso dei

negozi dove si effettua la vendita.

s Distributori di benzina.

Costituiscono inoltre pubblicita esterna le seguenti tipologie di pubblicita effettuata per conto alfrui,
normate nel titolo presente regolamento e che non rientrano nelle quantita definite ammissibifi dal

presente piano:

@ Pubblicita fonica




e Pubblicitad a mezzo aeromobili e/o palioni frenatl

. Pubblicita commerciale per conto altrui, in luoghi aperti al pubblico
. Manufatti ¢ cartelli con sponsor
. I cartelli riguardanti la locazione e la compravendita di beni immobili e/o

posti auto quando siano di dimensioni superiore ad un quarto di metro quadrato e/o riportino
la ragione sociale o I’attivitd di colui che vende o affitta a condizione che siano collocati sul
bene interessato e/o nelle sue pertinenze. Gli impianti pubblicitari riferiti alla vendita o alla
locazione di immobili di nuova o vecchia costruzione dovranno avere la caratteristica di
cartello pubblicitario non luminoso ed una dimensione massima di mgq. 3, da collocarsi su
preti o ponteggi degli immobili stessi. Detta pubbliciti, nel rispetto di quanto previsto dal D.
Lgs. N. 490/99, potrd essere posizionata in tutto il territorio cittadino; in presenza di
ponteggi essa dovril essere posizionata da un’altezza di olire mt. 3 da terr

Non sono disciplinati inoltre i manufatti per la comunicazione/informazione culturale, turistica
ed istituzionale, 1 cartelli segnalanti la realizzazione delle opere pubbliche e quelli segnalanti fa
sponsorizzazione della manutenzione delle aree verdi.

pubblicitario, cioé se effettuato per conto di terzi ed installato in luogo estranco alla sede

Le—distinzioni—di—cui-ai- comimi- precedenti-sono stabilitesullahase detta matura delmessaggio

T dell’attivifs,_ovvero_installato—nella_sede o nelleTpertinenze accessone dell ativita, —cuiril

messaggio pubblicitario si riferisce. Non costituiscono criterio di distinzione né le caratteristiche

. del manufatto, né la collocazione del mezzo pubblicitario su suolo pubblico o privato, né il

caratiere temporaneo 0 permanente dell’atto autorizzatorio.

Il regolamento non si applica:

s Al segnali turistici e di territorio, come definiti all’art.134 del D.P.R. 495/92,
Regolamento di attuazione del codice della strada, purché conformi alle caratteristiche
previste nella risoluzione del Ministero delle Finanze n. 48/E/IV/7/609 del 1° aprile 1996,

o Alla pubblicita effettuata su mezzi di trasporto collettivo, compresi il servizio
di linea ed i bus-navetta, o con aeromobili e palloni frenati;

o Alla pubblicitd effettvata in via esclusiva dalla Stato ¢ dagli alui Enti
pubblici;
o Alla pubbliciti ed ai mezzi di segnalazione o di indicazione la cui esposizione

sia obbligatoria per legge o regolamento;

° Alla pubblicita all’interno di luoghi aperti al pubblico, se non visibile dalla

strada;




e Ai mezzi di comunicazione ed informazione culturale, turistica, istituzicnale

e di pubblica utilita,

e Ai cartelli segnalanti la sponsorizzazione della realizzazione delle opere

pubbliche o della manutenzione di aree verdi o simili.

° . Disposizioni tecniche

Caratteristiche generali degli impianti pubblicitari

Gli impianti pubblicitari debbono possedere le seguenti caratteristiche costruttive:

° I materiali debbono avere caratteristiche di consistenza, durevolezza,
sicurezza e resistenza agli agenti atmosferici e le eventuali strutture di sostegno ¢ di
fondazione devono essere stabili, salde ed ancorate, ache con riferimento alla spinta del

vento, sia nel complesso sia nei singoli elementi.
o I manufatti debbono essere rifiniti in ogni loro parte, anche non direttamente
visibile;

e Le strutture po1tant1 debbono essere in metalio sottoposto a trattamenti che ne

olveri-epossediche; previe——

trattamento di zincatura o oss1daz:one elettrohtlca),

e I messaggi pubblicitari debbono essere inseriti in una comnice costituita da

una plancia in lamiera zincata.

° Le vetrine apribili devono essere chiuse con vetro stratificato di s-péssore
minimo 6 mm o con policarbonato di tipo “ EXAN”, DI SPESSORE MINIMO DI 5 MM E

DOTATE DI SERRATURA;

e 1l sistema di illuminazione, a luce diretta, indiretta o riflessa , deve essere
conforme alle disposizioni della legge 46/90 e successive;

e I.'affissione di manifesti & consentita solamente sugli impianti permanenii

destinati allo scopo.

Limitazioni per motivi di viabilita

I.’installazione dei mezzi pubblicitari deve consentire sempre la perfetta visibilita, nel senso di
marcia, di semafori, incroci, segnali stradali di pericolo ed attraversamenti pedonali,. In particolare,
o norma dell’art. 51, 3° comma del Codice delia Strada & vietata I'instailazione di mezzi

pubblicitari:

e In corrispondenza di intersezioni;
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> Lungo le curve nell’area della corda interna tracciata tra i due punti di

tangenza,
. In corrispondenza di cunette o dossi;
. Sui cavalcavia o loro rampe, sui parapetti stradali, sui ponti e sottoponti non

ferroviari, sui cavalcavia stradali e loro banchine;

. sulle banchine di sicurezza e sugli aliri dispositivi laterali di protezione di
segnalamento o comunque in modo tale da pregiudicare la sicurezza della circolazione

veicolare e pedonale; !
!
° sulla segnaletica stradale;

All’interno del centro abitato gli impianti posti sui marciapiedi devono garantire uno spazio per

il passaggio dei pedoni.

All’interno del centro abitato, le distanze possono essere ridotte mantenendo sempre gli spazi

minimi di sicurezza,

° Limitazioni per ubicazioni particolari

La collocazione di impianti pubblicitari sugli edifici, nef luoghi di interesse storico ed artistico™ !

od—in—prossimiti—di-essi—3—subordinata—alllapprovazione—da—parte della_Soprintendenza...__!

competente, ai ssensi dell’art. 50 D.Lgs 490/99,

Non & consentito installare mezzi pubblicitari:

. su elementi architettonici quali fregi, cornici, balaustre,
inferriate decorate caratterizzanti facciate di edifici, anche in assenza di
specifico vincolo ai sensi del D. L.gs 490/99,

° sul muro di cinia dei cimitert,
. su aree destinate a verde pubblico e nei parchi urbani, ad eccezione delle
pubbliche affissioni.

AlPinterno delle zone A, B & vietata ’instailazione dei segni orizzontali reclamistici sulla strada o
sul marciapiede e P'utilizzo di proiezioni luminose dirette ed indirette, quali elementi di richiamo.

B vietata I'utilizzazione di alberi e elementi della pubblica illuminazione come

supporto di mezzi pubblicitari.
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Deroghe alle distanze minime previste dal Codice della strada

Alinterno del centro abitato e con riferimento alla classificazione delle strade operata dall’articolo
2 del vigente Codice della Strada, i mezzi pubblicitari possono essere collocati nel rispetto delle

sottoindicate distanze minime espresse in meriti lineari.
° Strade ricadenti in centro urbano

° per mezzi collocati in modo non parallelo al senso di marcia: 10 metri da
successivo semaforo, intersezione, segnale stradale di qualsiasi tipo; 10 metri da precedente
semaforo, intersezione, segnale stradale; 15 meiri da precedenti o successivi gallerie ponti e
sottoponti, 25mt da successivo cartello pubblicitario.

o per mezzi collocati in modo parallelo al senso di mearcia 10 metri da

—successivo semaforo; intersezione, segnale stradale di-qualsiasi-tipe;10-metri-da-precedente.
semaforo, intersezione, segnale stradale; 10 metri da precedenti o successivi galleric ponti e

sottoponli, Smt da successivo cartelio plibblicitario.

e Per strade fuori dal centro urbano vigono le distanze dettate dal codice.

Caratteristiche e condizioni specifiche delle diverse tipologie di mezzi pubblicitari

° preinsegne: debbono essere fissati in almeno due punti al sostegno che pud
essere di tipo monepalo a rocchetta o binalo ad arco. B’ ammessa I'installazione congiunta
di pit preinsegne di formato mt. 1,00 x 0,20 oppure 1,50 x 0,30 ciascuno, fino ad un
massimo di sei elementi, a condizione che le stesse abbiano pari dimensioni.

Deve essere sempre garantito uno spazio per il transito pedonale.

o Cartello a messaggio variabile: la profondita non pud superare 50 cm. E deve

essere garantito il transito pedonale.

o Tabelle a messaggi varigbili-sono ammesse concentrazioni di impianti
omogenei esclusivamente su fronti ciechi degli edifici. E' ammessa una superficie
pubblicitaria totale non superiore al 50% della superficie cieca dell’edificio e comungue non
superiore a 72 mq complessivi. I manufatti devono essere asportabili. I livello di luminosita
non deve arrecare disturbo a persone o all’ambiente circostante.
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o Palina di fermata bus: 1'inserimento del messaggio pubblicitaric € consentito
solamente sul lato superiore rispetto al senso di marcia & non deve coincidere con le

indicazioni di servizio.
e Transenna parapedonale: SONO  AMMESSe concentrazioni di manufatti

omogenei fino ad un massimo di nove

° Tabella affissionale: possono essere realizzate concentrazioni di impianti

omogenei fino ad un massimo di 4.

® Identificazione

Qgni impianto pubblicitario permanente, fatta eccezione per le insegne di esercizio e le targhe,
dovra prevedere al momento del rilascio dell’antorizzazione uno spazio, non nascosto, nel quale
collocare la targhetta identificativa con i relativi dati richiesti.

La targheita d’identificazione dovra essere posizionata ad un’altezza massima di mt 2,20
I dati da riportare suila targhetta sono:
- Comune di Villa Santa Lucia

- Soggetto titolare: proprietario dell’impianto

- N° dell’ Autorizzazione rilasciata dal Comune

- Data di scadenza dell’autorizzazione.

La targhetta di identificazione dovra essere realizzata e posta sull’impianto a cura & spese
dell’ autorizzato, sin dal momento della collocazione dell’impianto; nel caso di mancata esposizione
della targhetta si applicano le sanzioni previste dall’art. 23 comma 11 del Codice delia Strada.

Ulteriori indicazioni relative alla impresa esercente la pubblicita sono ammesse esclusivamenie

all’intemno dello spazio pubblicitario.
2, Pubblicita esterna permanente

2.1Quantitativi

La superficie degli impianti destinati a supportare pubblicith esterna a caratiere permanenic non pud

essere superiore a complessivi mq.950
T limiti per ciascuna zona sono i seguenti:

Zona A 50 mq
| 16




Zona B 550mq
Zona C 300 mq
2.2 tipologie degli impianti ammessi

Gli impianti di pubblicita consentiti sono:

o Preinsegna

° Cartello

° Cassonetto iuminoso

° Cartello o tabeila a messaggio variabile

. Poster

e Poster a muro

. Pensilina di fermata autobus

o Transenna

. Trespolo polifacciale o Totem rotante e non

Il collocamento di tali impianti deve rispettare i parameiri definiti per ciascuna tipologia ¢ per

crascuna zona territoriale riporiate nelle schede deil allegato 2.

Gli impianti pubblicitari possono essere posizionati in proprietd privata soggetta ad uso pubblico,
ovvero su suolo pubblico, comunque secondo le prescrizioni dell’art. 51 del DPR 610/96, nel

rispetto di quanto definito al Capo 1.

2.3 Installazione su aree di proprietd comunale

L’installazione di impianti destinati alla pubblicitd esterna permanente, su aree di proprieta -

comunale o dati in godimentc al Comune, o appartenenti al demanio o al patrimonio indisponibile
comunale, pud essere concessa a soggetti terzi mediante apposita concessione.

In tale concessione devono essere precisati if numero e 1’ubicazione degli impianti da installare, la
durata della concessione ed il relativo canone annuo dovuto al Comune nonché tutte le altre
condizioni necessarie per un corretto rapporto, come le spese, le modalita e i tempi di installazione,
la manutenzione, la responsabilitd per eventuali danni, il rinnove o la revoca della concessone e

simili.




2.4 procedura per V'installazione di impianti pubblicifari permanenti , mediante
S.C.LA,

Chiunque intenda installare nel territorio comunale impianti pubbiicitari permanent o affissionali,
o variare quelli gi2 installati, deve fare apposita segnalazione certificata di injzio attivitd (S.C.LA.),

2 - =Y

indirizzata al Comune di Villa Santa Lucia — Ufficio tecnice. .

Almeno venti giomni prima dell’effettivo inizio dei lavori, il proprietario, o chi ne abbia titolo, deve
presentare la segnalazione certificata di inizio attivitd (S.C.L.A.), accompagnata da una dettagliata
relazione a firma di progettista abilitato, nonché dagli elaborati progettuali, che asseveri la
conformita degli impianti da installarsi al presente Piano e/o al vigente Codice della strada, nonché

il rispetto delle norme di sicurezza.

In caso di varianti in corso d’opers, la segnalazione cestificata di inizio attivitd (S.C.LA.), ¢
integrata con la descrizione delle variazioni apportate al progetto depositato: all’integrazione della
denuncia si applicano le medesime disposizioni previste per la denuncia stessa,

La segnalazione dovrd essere prodotta sui modelli elaborati predisposti dall’ Amministrazione
comunale ¢ dovra essere approvata con provvedimento del dirigente del settore.

———Tapubblicitd permanente deve essere sempre subordinata ai disposti-dal presente articolo-anche-nel

caso di esposiziene di Iuoghi aperti al pubblico o comunque da questo percepibile ad eccezione

LT defla pubbliciti effettuata_negli stadi neglijnipizmi-sportivi ed all interno deglistabili dei—centi——

commerciali, sempre ¢ comunque fatto salvo il pagamento di imposte diritti e canoni dovuti da

vigenti disposizioni di legge

Le segnalazioni devono essere presentate da professionisti abilitati nel caso in cui si sia da attestare
oltre alla rispondenza al Piano, anche la verifica di staticita da tecnico professionista abilitato,
iseritto all’albo professionale, altrimenti & sufficiente che le stesse segnalazioni vengano presentate
dalle persone direttamente interessate e/o operatori pubblicitari regolarmente iscritti alla CCIAA.

Nel caso di segnalazioni connesse alle concessioni di suolo pubblico e stesse hanno la medesima
durata delle concessioni a cui si riferiscono che non pud superare 1 3 anni.

La richiesta di concessione di occupazione suolo pubblico, deve essere contestuale alla
presentazione della S.C.I.A. e sard vincolante per il rilascio di ogni altro parere o autorizzazione.

P

So’n{c‘)- fatte salve le procedure indicate dal D.P.R. 447/98 e dai regolamenti statali e comunali
attuativi per le opere rientranti nel procedimento S UA P. 1' 508 etti privati titolari ) esercenzi
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all’ Amministrazione comunale dal titolare della S.C.ILA. o della autorizzazione,
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Qualunque variazione deve essere comunicata entro quindici giomi dall’avvenuta variazione. La
comunicazione di inizio lavori costituisce valida prova dell’effettivoe inizio degli stessi.

2.5 Durata autorizzazioni S.C.LA.

Le installazioni & cartelli pubblicitari (escluso insegne di esercizio) effettuate tramite S.C.LA.. o
Autorizzazione hanno una validith temporale di anni tre. I rinnovo segue la procedura della
massima semplificazione seguendo la regola della’ continuitd autorizzativa. L’installazione del
mezzo pubblicitario deve avvenire, a pena di decadenza della S.C.I.A. dell’ Autorizzazione entro il
termine massimo di novanta giorni dalla data in cui il richiedente ha presentato la segnalazione di
inizio attivita o dalla data di rilascio dell’autorizzazione. L’avvenuta instaliazione deve essere resa
nota all’ Amministrazione comunale attraverso I’invio di opportuna comunicazione.

2.6 Obblighi del richiedente,
Indipendentemente dalla procedura seguita il richiedente ha I’obbligo di :

_ ° Fissare all’impianto apposita targhetta metallica di identificazione ai sensi
dell’art. 55 del DPR 495/92;

° Mantenere 1’impianto in buono stato di manutenzione e conservazione;

v Effettuare tutti ghi interventi necessari al mantenimento delle condizioni di
SICUTEZZa;

. Adempiere nei termini prescritti a tutte le disposizioni impartite dal Comune,

si al momento del rilascio dell’autorizzazione sia successivamente, a seguito di intervenute ¢

motivate esigenze;

o Provvedere alla rimozione di quanto installato ed al ripristino del sito in caso
di scadenza, decadenza o revoca dell’ autorizzazione ovvero a seguito di motivata richiesta
da parte del Comune senza diritto di rimborso alcuno, fatto salvo il rimborso dell’imposta
per le mensilita versate e non usufruite.

2.7 Visite di controllo
Le opere sono soggette & controllo periodico da parte deghi organi comunale.

A seguito delle comunicazioni di inizio ed ultimazione dei lavori il Comune pud disporre gli

opportuni controlii.
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L’ Amministrazione comunale pud disporre Ja rimozione anticipata del mezzo pubblicitario
installati, in presenza di ragioni di pubblico interesse o qualora ravvisasse la necessita. La
rimozione viene disposta con ordinanza motivata e dovra essere effettuata entro la data indicata, a
cura e spese del titolare del mezzo, il quale dovra rimuovere anche ¢li eventuali sostegni o supporti
e provvedere al ripristino alla forma preesistente della sede del manufaito. Qualora I'interessato non
ottemperi all’ordine di rimozione nei modi e nei termini stabiliti, I'impianto pubblicitaric sara
considerato abusivo, con conseguente applicazione di quanto previsto nel presente Piano in ordine

alla pubblicita abusiva.

& Autorizzazioni

1L installazione di impianti pubblicitari di qualsiasi tipologia esterna al centro abitato, allo scopo di
effettuare pubblicita in una delle forme previste dal D. L.gs 50/93, & soggetta alla autorizzazione da
parte dell’Ente proprietario della strada secondo i disposti di cui ail’art. 53 del Regolamento di

attuazione del Codice delia Strada.

La collocazione di cartelli e di altri mezzi pubblicitari lungo le strade o in vista di esse ¢ soggetta in
ogni caso ad auterizzazione da parte dell'ente proprietario della strada nel rispetto delle presenti
norme. Nellinterno dei ceniri abitati ]a competenza & dei comuni, salvo il preventivo nulla osta
tecnico dell'ente proprietario se la strada & statale, regionale o provinciale.

Quando-i cartelli e gli altri mezzi pubblicitart collocati su una strada sono visibili da un'altra strada

appartenente ad ente diverso, I'autorizzazione ¢ subordinata al preventivo nulla osta di questultimo.
T-cartelli-e-gli-altri-mezzi-pubblicitati -post-lun go-le sedi-ferroviarie,quando.siano—visibili dalla

strada, sono soggetti alle disposizioni del presente articolo e la loro collocazione viene autorizzata
dalle Ferrovie dello Stato, previo nulla osta deli'ente proprietario della strada (ID.Lgs. n. 120/2010).

e Pubblicita esterna temporanea.

3.1 Quantita

La superficie degli impianti destinati a supportare pubblicita temporanca non puod superare
complessivamente la supesficie di 200 mq.

3.2 Tipologie degli impianti consentiti

si intende per installazione temporanea qualsiasi forma di pubblicita recante messaggio
pubblicitario, realizzata con sirutture fisse o mobili per una durata non superiore a mesi 3. Fali
mezzi pubblicitari non possono comunque essere collocati nei lzoghi nei quali & vietata

I’instaliazione ai sensi delle vigenti normative.
Impianti di pubblicitd temporanei consentitl:
e Striscione
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o Stendardo
. Locandina
. Mezzo pubblicitario autoportante,

11 collocamento di tali impianti deve rispettare i parametri definiti per ciascuna tipologia e per
ciascuna zona terriforiale riportate nelle schede contenute nelle schede distributive.

s Installazioni pubblicitarie inerenti strutture di vendita.

I.’apposizione di installazioni pubblicitarie precarie reclamizzanti attivitd commerciali € consentita
solo nel caso di nuova apertura, cambiamenti di sede o di settore merceologico o per vendite

straordinarie.

L'installazione di tali mezzi pubblicitari & consentita esclusivamente nella sede dell’azienda o nelle
immediate viciranze, intendendosi con tale espressione una distanza di mt 500, misurata sul
percorso stradale, dalla sede dell’azienda commerciale oggetto di pubblicita.

° Modalita di apposizione.

— B’ consentita 'apposizione dLuanummdLmas&InOJDJMLaﬂﬂzmm_pubblmﬂane pSLDgIlLSHlC’QJﬁ—

"~ richiesta e comunque secondo li modalith previste per ogni singolo impianto nelle schede delle

—schede-distributive. .

E’ in ogni caso vietata qualsiasi installazione su alberi, paline di segnali stradali e di semafori, opere
d’arte, ponti, cavalcavia e loro rampe o su ogni altra opera complementare attinente alla strada.

0 Pubblicita affissionale
4.1 Pubbliche affissioni

4.1.1quantita

La superficie degli impianti destinati a supportare le pubbliche affissioni non puo essere superiore a

complessivi 130 mq.

La superficie degli impianti per pubblica affissione & destinata per circa il 30% alle affissioni di
natura istituzionale, sociale o comungue prive di rilevanza economica, per il 20% alle affissioni

funebri e per il 50% alle affissioni di natura commerciale.

Non si da luogo ad una ripartizicne rigida degli impianti pubblici dato atto che & cura del
competente ufficio tecnico gestire al meglio gli spazi a disposizicne, garantendo, comunque la
massima diffusione possibile dei manifest istituzionali e sociali.
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4.1.2 Tipologie degli impianti amimnessi

Gli impianti destinati a supportare le pubbliche affissioni devono essere prevalentemente di tipo

permanente.

Gli impianti di pubblicita consentiti sono:

e Cartello SN
° Tabella

Ml collocamento di tali impianti deve rispettare i parametri definiti per clascuna tipologia e per
ciascuna zona territoriale riportate nelle schede delf’allegato 1.

1\__4.1.3 Identificazione D
Gli impianti destinati alle pubbliche affissioni devono avere una targhetta con l'indicazione :
“Comune di Caianello- Servizio Pubbliche Affissioni” e con il numero di individuazione

dell’impianto.

4.1.4 Servizio delle pubbliche affissioni: norme di rinvio.

TPoggetto del servizio, 1l dirifto dovulo, fe mudalitadi-pagamento, le riduzioni; le-esenzioni-e fe -

modalita_per le pubbliche affissioni sono disciplina del D. L.gs 15/93 n. 507, nonché dal vigente

Regolamento per I'applicazione dell’imposta comunale della pubohcita ¢ del diritto sutle pubbiiche
affissioni. Tali disposizioni s’intendono qui richiamate nel testo vigente ¢ sono integrate dalle nome

regolamentari del presente Capo.

Affissione manifesti istituzionali.

Rientrano nella fattispecie le affissioni di natura istituzionale effettuate dal Servizio Affissioni per
adempiere ad obblighi di legge, per comunicazioni dell’Ufficio pubblicita ritenute di pubblico
iriteresse, su richiesta di altr soggetti pubblici, ovvero su stanza di soggetti privati secondo le
modalith indicate nel Regolamento dell’Imposta Comunale sulla Pubblicita e del Diritto sulle

pubbliche Affissioni.
Affissione manifesti privi di rilevanza commerciale o sociali

Rientrano nella fattispecie le affissioni di natura culturale, sportiva, sociale o comunque prive di
natura  commerciale, effettuate dal  Servizio Affissioni per comunicazioni ritenute
dall’ Amministrazione corunale di pubblico interesse, su richiesta di altii soggetti pubblici, ovvero
su istanza di soggetti privati secondo le modalita indicate nel Regolamento dell’Imposta Comunale
sulla Pubblicita e del Diritto sulle pubbliche Affissioni. Il contenuto del messaggio deve essere
strettamente riferito alla manifestazione. Su ogni manifesto & ammesso uno spazio di trecento (300)

centimetri quadrati massimo da riservarsi all’apposizione dei marchi degli eventuali sponsor.
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® Affissione manifesti commerciali

Rientrano nella fattispecie Ie affissioni di natura commerciale o comunque aventi rilevanza
economica, effettuate dal Servizio Affissioni su istanza di soggetti privati secondo le modalita
indicate nel Regolamento dell’fmposta Comunale sulla Pubblicita e del Diritto sulle pubbliche

affissioni.

e Affissione manifesti funebri.

L’ Ufficio Pubblicita pud autorizzare le imprese di pompe funebri ad affiggere direttamente gli
annunci ovvero ringraziamenti relativi ad eventi luttuosi, previa accettazione sottescritta da parte
dei medesimi di attenersi atle condizioni poste nel presente Piano.

° Affidamento  a privati del servizio dell’espletamento

materiale del servizio.

Il Dirigente puo affidare in appalto tramite procedura ad evidenza pubblica, 'effettuazione:
materiale del servizio di affissione e dell’affissione dei manifesti

— Affissioni dirette

4.2.1 Ouantita

La superficie degli impianti destinati a supportare affissioni dirette di poster, manifesti e simili,
richiesti dalle agenzie pubblicitarie, non pu¢ essere superiore a complessivi 344 mg. I limiti per

ciascuna zona sono i seguenti

Zona A 20 mq
Zona B 324 mq
Zona C NON AMMESSE

Le quantitd di cui sopra dovranno essere decurtate dalle quantith massime previste per gli impianti

pubblicitari permanenti.

Per P'installazione degli impianti pubblicitari per le affissioni dirette, si dovra seguire la medesima
procedura previsia per Iinstallazione degli impianti pubblicitari permanenti.




4.2.2 Tipologie degli impianti ammessi.

Gli impianti destinati a supportare le affissioni dirette devono essere prevalentemente di tipo

permanente.

Gli impianti di pubblicitd consentiti sono:

s Cartello

. Tabella

. Poster

. Casgsonetto luminoso

. Trespolo polifacciale o Totem rotante e non.

11 collocamento di tali impianti deve rispetiarc i parametri definiti per ciascuna tipologia e per
ciascuna zona territoriale riportate nelle schede dell’allegato 1.

e lepianti privati per le affissioni dirette

.

L’ Amministrazione Comunale non pud concedere a soggetti privati non iscritti ala CCIAA come
agenzie pubblicitarie  attivitd.prmaria - la possibilitadi collocare sul territorio comunale, impianti

" pubblicitari per I'affissione direfta di manifest e siffili.

i

e Insegne d’esercizio

5.1 Classificazione delle insegne. \

Le insegne vengonmo suddivise in categorie (in relazione alla posa in
opera):

TRONTALIL Sono strutture applicate al paramento esterno di un edificio o su un piano parallelo
alla superficie edilizia ¢ presentano sempre la faccia decorata o scritta parallela alla facciata. Si
differenziano in base alla posizione rispetto alla superficie edilizia.

In aderenza (I’insegna & applicata direttamente sulla superficie della facciata), a distanza (I'insegna
& costituita da una struttura indipendente collegata alla facciata da attacchi di modesta lunghezza
che la mantengono parallela alla facciata stessa); inclinata, (obliqua rispetto alla facciata stessa); in
spessore di muro (I'insegna & realizzata in aderenza alla facciata o in bassofondi deila stessa e
presenta a superficie esterna a filo della facciata stessa); inierna (la sua superficie esterna & arretrata

rispetto al filo della facciata);
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A BANDIERA: Sono strutture applicate al paramento esterno di un edificio sempre
perpendicolarmente ad esso e possono presentare una o due facce decorate, leggibili quindi da
opposte direzioni. Possono essere posizionate in orizzontale (la forma quadrata si assimila a questa
categoria); in verticale; appese (strutture generalmente sospese ad aste infisse sulla facciata in
posizione non necessariamente perpendicolare) o a ponte (poste internamente ai portici).

A GIORNO: strutture esterne Iedificio su paline autonome o raggruppate su un unico elemento
espositive. Possono essere su palo (con montante centrale o laterale) o a stele (strutture di forma

regolare)

e Caratteristiche tecniche.

La realizzazione delle insegne pud essere effettvata con tutti i materiali che si ritengono idonet
compatibilmente ad un corretto inserimento architettonico.

Qualora le suddette strutture costituiscano manufatti la cui realizzazione e posa in opera sia
regolamentata da specifiche norme (opere in ferro, in c.a. ecc....), I'osservanza delle stesse e
I’adempimento degli obblighi da queste previste deve essere documentato prima del ritiro

dell’ autorizzazione.

Sono vietati i materiali riflettenti, i laminati metallici non verniciati acciaio lucido e satinato, vetro a
specchio, legno non verniciato, alluminio non verniciato (elettrocolorato o anodizzato).

1l sistema di iluminazione pud essere realizzato a fuce diretta (luminoso), indiretta (illuminato), e

L comunquein-conformitaallenorme dicui-allale

Adecoe AG6/00
ryoae T

Nessun impianto pud avere luce intermittente, né di intensitd luminosa superiore a 150 candele per
metro quadrato o tale comunque da provocare abbagliamento. L’uso dei colori rosso e verde deve

essere utilizzato con cautela.

In generale sugli edifici storici sono da preferirsi i sisterni di illuminazione che mettano in risalto i
caratteri della decorazione, privilegiando quindi i sistemi ad illuminazione diretta o riflessa ed

evitando per quanto possibile corpi a luce propria.

e Disciplina dell’installazione delle insegne.

La dimensione dell’insegna deve essere opportunamente relazionata alle caratteristiche

dell’edificio, proporzionata alle misure deila vetrina ed alle dimensioni della sede stradale nonché
tenere contro del tipo di traffico prevalente. Inoltre si deve aver cura che il manufatto non abbia a
sovrapporsi visivamente a strutture la cui visibilitd & indispensabile alla sicurezza (es.: semafori,

segnali di pericolo ecc.).

1.installazione delle insegne d’esercizio & ammessa negli appositi spazi previsti in sede di progetto
dell’edificio, nello spazio sopraluce, su facciata, sulle coperture degli edifici, all'interno o sulle
vetrine, seguendo il disegno del porta insegne (se esisiente) o del vano di apertura; I’insegna non
potri averc spessore (profondith) e lunghezza superiore al vano stesso.
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Iinseena luminosa di colore rosso o verde & consentita purché posta a 50 mt dai segnali di
o o

pericolo, di prescrizione o da semafori ed a 100 mt dalie curve dai raccordi o dalle intersezioni. In
caso di pill vetrine di uno stesso esercizio & ammessa I'insegna su cgni vano della dimensione

dello stesso mentre non SOno amimesse insegne continue.

1a distanza tra insegne appartenenti allo stesso esercizio non saré inferiore a 0,5 mt.

I’insegna non dovrd mai interferire con particolari architettonici, partiture, cornici od altri
clementi decorativi e nessun caso cancellare il disegno di balconi, né trasformare I'immagine

complessiva della facciata.

N

Nelle lunette sopra porta dotate di griglie di ferro battuto non € consentito 'inserimento di
insegne, & altresi vietato I'inserimento di pannelli di fondo e supporti di chiusura di lunette, rostri,

sopraporta.
Anche in assenza di vani porta insegne o di cornici vere e proprie, l'insegna dovra sempre

integrarsi al disegno delle aperture e della facciata.

Per ]a collocazione puntuale si rimanda alle schede tipologiche. In presenza di scenografie urbane
di particolare rilievo, le insegne a bandiera potranno essere motivatamente vietate dall’apposita

commissione.

L’insegna deve riassumere esclusivamente e schematicamente Iattivita del commerciante ed il
fidotto venduto, con un nome, un marchio, i prodott utilizzando uno o pid logotipi. B’ vietato

“di ‘marchi pubblicitari diveisi da  quello proprio dell’esercizio commerciale

I’inserimen
intestatario dell’esercizio.

® Tipologia delle insegne di esercizio.

Erontali:

. Vetrofanie, Vetrografie

o Bassorilievi, Mosaici, Fregi, Graffiti

o Plance, Pannelli

¢ Lettere Singole

Filamento Neon

» Cassonetto

@ Iscrizioni dipinte, Murales, Trompe 1 oeil
A Bandiera:

8 Standard, Sculture, Trafori
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o Plance, Pannelli

° Lettere Singole
° Cassonetti
A Giorno:
o Su palo
. Su tetto
° Stele

1l collocamento di tali impianti deve rispettare 1 parametri riportati nelle schede seguenti e definiti
per ciascuna tipologia ¢ per ciascuna zona lerritoriale.

® Bacheche

Si definiscono bacheche i cassonetti di profondita limitata, vincolati a parete da idonea struttura di
sostegno, protetti da un fronte vetrato apribile. Tale tipologia & vietata

Si definiscono targhe 1 manufatti rigidi, monofacciali, realizzati con materiale di qualsiasi natura
tendenti ad evidenziare ed individuare la sede di aftivita professionali, enti,organizzazioni e

istituzioni.
Le targhe dovranno essere esclusivamente poste a lato dell’ingresso della sede di tale attivitz e non
sporgere pidt di 0,05 m dal piano della facciata, per evitare ristagni d’° acqua € non possono essere

1lluminate.

Le targhe devono essere collocate a un’ altezza minima di 1,60 m dal piano di calpestio ¢ ad un’
altezza massima di 2,00 m e inserite orizzontalmente.

La dimensicne consentita &€ di 1 mg ad eccezione della zona A e nelle emergenze architettoniche

dove la dimensione massima consentita ¢ di 0,50mq.
Per la zona A sono preferibili materiali quali la pietra (su superficie muraria intonacata), 1’ ottone
(su superficie muraria intonacata) o materiale trasparenti (su superficie finita con pieftra o la

laterizio a faccia a vista).

Nel caso le targhe siano pill d’una, esse devono essere allineate e avere dimensioni, caraitere e

colore uniformi.
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& consentito il

Laddove esiste una situazione di fatto gia definita ed esteticamente ordinata, €
mantenimento o I’ inserimento di nuove targhe, anche se difformi, nelle misure e nei materiali, daila

tipologia stabilita dal presente Pianc.
Tende pubblicitarie

S; definiscono tende pubblicitarie 1 manufatti mobili o semimobili in tessuto o materiali assimilabili
ngressi di esercizi commerciali dotati di scritte

posti esternamente a protezione di vetring o i
indicanti la tipologia di aitivita svolta. Possono riportare il marchio o il logo della ditta.

Le tende non devono superare in larghezza la luce del singolo vano sotfostante ¢ la loro sporgenza

(sbraccio) deve essere contenuta entro 0,30 m dall” interno del filo del marciapiede.

L’ altezza minima al bordo interiore {misurata dal piano dal marciapiede) non deve essere inferiore a
2.20 m dal filo (compresa la fascia di finitura inferiore, se presente), con arretramento di 50 cm dal

Non & consentita I’installazione di tende in zone prive di marciapiede. Le tende dovranno risultare

marciapiede.
omogenee per ogni fronte di edificio, sia nella forma che nel colore e materiale, le stesse indicazioni

valgono anche per ombreltont; tende di-dehors—

/ Norme transitorie >

\\““mw—--»m,_m_vn p—
Per 1a valutazione di conformith deile insegne esistenti ed autorizzate alla data di entrata in vigore
del 10% (dieci percento) relativamente al

del presente Regolamento, sono amimesse tolleranze del
rispetto delle distanze e del 5% {cinque percento) relativamente ad altezza massima, altezza da terra
e sporgenza dalla parete.

Le insegne installate sulla base di autorizzazioni in essere alla data di entrata in vigore del Piano e

fsultati non conformi allo stesso, devono essere adeguate a spese € cure del titolare
dell’ autorizzazione, entro il ‘termine di sei mesi a decorrere dalla data di approvazione di
ovazione del Piano, salvo diverso termine che I’ Amministrazione Comunale vorra stabilire nel
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Qualora non sia possibile I'adeguamento, entro tale termine, i1 titclare dell’autorizzazione dovra
rimuovere I’insegna ¢ avra diritto al rimborso delle somme eventualmente anticipate, pertinenti la
durata residua dell’ autorizzazione non sfruttata.

6 Altre forme di pubblicita effeftuate per conto altrui su suole pubblico e

privato
e Pubblicita fonica

La pubblicita fonica effettuata per conto altrui a mezzo di appositi apparecchi amplificatori e simili
& ammessa all’interno degli impianti sportivi e, su suolo pubblico, previa autorizzazione, solo se
finalizzata alla promozione di manifestazioni sportive o di particolare rilevanza cittadina o
nazionale, limitatamente alla durata della manifestazione stessa.

E’ ammessa la pubblicitd dei candidati a cariche pubbliche nel periode della campagna elettorale,

con le modalita e prescrizioni previste dalla legge.

La stessa comunque, non potra superare i limiti massimi di esposizione al rumore, fissati dal

D.P.C.M. del 1.03.1991 e successive modificazioni ed integrazioni

At fini di cui all’art.155 del Codice della Strada , con gli autoveicoli, motoveicoli, rimorchi e

cictomotori; non € Consentito effettuare pubblicitd fonica. Possono essere diffusi unicamente
messaggi di pubblico interesse disposti dall’autorita di pubblica sicurezza o da Sindaco.

s Pubblicita a mezzo aeromobili e/o palloni frenati

La pubblicith a mezzo aeromobili efo palloni frenati & consentita esclusivamente in occasione di
manifestazioni sportive o di particolare rilevanza cittadina e nazionale. Gli aeromobili potranno
stazicnare nei huoghi ove avviene la manifestazione o, se in volo, solo se regolarmente autorizzati
dalla competente autoritd ministeriale. La durata dell’autorizzazione ¢ strettamente legata alla

durata della manifestazione.

° Pubblicita per conto terzi sui veicoli adibiti a trasporto di linea e non

e sui veicoll adibiti a servizio faxi

La pubblicitd per conto terzi effettuata su veicoli adibifi a trasporto di linea, non potra essere
luminosa o rifrangente ai sensi dell’art. 57 del regolamento di attuazione del Codice della Strada e
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successive modificazioni e integrazicni. La pubblicitd mediante messaggi variabili € possibile solo a
bordo. Sui veiceli adibiti a trasporto di linea e non,la pubblicith ¢ ammessa alle seguenti condizioni:

. Che non sia esposta nella parte anteriore del veicolo;

d Che sulle altre parti del veicolo sia limitata alle superfici distitanti dai
-dispositivi di segnalazione visiva e di illuminazione delle targhe in modo tale da non nduire
la visibilith e la percettibilita degli stessi;

. Che sia contenuta entro forme geometriche regolar;

. Che, se realizzate mediante pannelli aggiuntivi, gli stessi non sporganc oltre
tre centimetri, rispetto alla superficie sulla quale sono applicati.

La pubblicita non luminosa per conto terzi & consentita sui veicoli adibiti al servizio taxi
unicamente se effettuata mediante scritte con caratieri alfanumerici, abbinati 2 marchie simboli, ed

alle seguenti ulteriori condizioni:

e Che sia realizzata con pannelio rettangolare piano bifacciale, saldamente

ANCTOT atow;al:d'rscprrdeﬂ%abitaco;io—dei—ve{rco?ro—e—p@stofi_njaesiz%oﬁeﬂaa1“a'l§p_1af-ai—~-~senso et

marcia. I pannello deve avere dimensioni esterne di 75x35 cm e la pubblicita non deve

essererealizzala cOD MESSAZHI-VATIADH; =

o Che sia realizzata tramite 1’applicazione sul lunotto posteriore del veicolo di
pellicola delia misura di cm 100x12;

. Che sia realizzata tramite 1’applicazione di pellicola sulle superfici del

veicolo ad esclusione di quelle vetrate.
Le esposizioni pubblicitarie di cui al primo e terzo punto sono alternative tra loro.

8 Pubbliciti commerciale in luoghi pubblici o aperti al pubblico

All’interno di locali adibidi alla vendita di beni o alla prestazione di servizi,e nei Tocali di pubblico
spettacolo, & consentita la presenza di materiale pubblicitario cartaceo o simili o con mezzi
audiovisivi per pubblicitd per conto altrui. Detto materiale pud essere contenuto anche in appositi
contenitort. J1 materiale non potrd avere dimensioni complessivamente superiori a mq 3. Al'interno
degli ascensori, ai sensi della 1..14.07.93 n.235 e del D.P.R. 16/01/95 n.42, ¢ ammessa " esposizione
di pubblicitd, con supexrficie complessiva massima di 1 mq, con esclusione di proiezioni luminose
sia a Juce fissa che intermittente o variabile, ovvero a mezzo apparecchi sonori.
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La pubblicitd commerciale e non , effettuata per conto altrui mediante distribuzione a mano di
manifestini o altro materiale pubblicitario e mediante persone circolanti con castelli ¢ altri mezzi
pubblicitari & consentita sul territorio comunale ad eccezione della zona A del Piano generale degli
Impianti.

In tutti i luoghi pubblici o assimilabili & vietata qualsiasi forma pubblicitaria commerciale effettuata
mediante il lancio di volantini e di oggettistica varia da automezzi in movimento & da aeromobili.

® Vetrinette ¢ bacheche

E’ ammessa Pesposizione di piccole bacheche “Menit” da collocare all’esterno di ristoranti e
trattorie alberghi con divieto di occupare le componenti lapidee dei prospetti, quali stipiti, spalle,
cornici,ece. L.a misura massima dell’ingombro totale € prevista in cm. 40x50x5. Nella zona A le
bacheche devono essere costruite in legno naturale o laccato e/o in ferro verniciato.

E’ altresi consentito il collocamento di vetrinette porta locandine cinematografiche, e teatrali, da
installare sui prospetti degli edifici dove si svolgono gli spettacoli cui si riferiscono.

Le bacheche che pubblicizzano o informano sulle attivita di Associazioni, Enti o Gruppi Politici
devono essere realizzate con gli stessi materiali di cui al punto 1 del presente articolo.

R E—

e Pubblicitiiiel cantiery

Sulla superficie esterna delle protezioni e delle impalcature,é consentita l’esposizione a scopo
pubblicitario e non di rappresentazioni artistiche, decorative oltre alle raffigurazioni. grafiche

pittoriche dello stesso.

Si definisce pubblicita su ponteggi o recinzioni di cantiere un elemento bidimensionale
monofacciale privo di rigidezza che cccupa tutta o parte della superficie del ponteggio o recinzione

ed & a questi opportunamente ancorato.

Nell’ipotesi di cantieri a cielo aperto e di ponteggi, riguardanti interventi edilizi su opere pubbliche
o private, il Comune si riserva il diritto di autorizzare la pubblicita sulle recinzioni o sui ponteggi
medesimi per un periodo non superiore alia durata dei lavori del cantiere e comunque non superiore
a tre anni; inoltre la pubblicitd sui ponteggi e sulle recinzioni di cantiere non potrd essere
nuovamente autorizzata prima che siano trascorsi 5 anni dal termine dell’ultima esposizione
pubblicitaria. A tal fine nell’istanza di autorizzazione andranno indicati gli estremi della
concessione edilizia (o altro titolo abilitativi) riportante la tipologia dei lavori ¢ dovrd essere
allegata autocertificazione del titolare dell’immobile (o amministratore del condominio) attestante

I’ultima esposizione pubblicitaria riguardante I’immobile.

In caso di lavori di ordinaria manutenzione di edifici non appartenenti alla P.A,la pubblicita sulle

recinzioni o sui ponteggi pud essere autorizzata per un periodo non superiore alla durata dei lavori
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del cantiere e comungue non superiore a un anno, in tal caso dovra essere prodotta una relazione a

firma del progettista di osseveravamento dei lavori che indichi la durata degli stessi.

Nel centro abitato, limitatamente alle strade di tipo Bed I, la pubblicitd sui ponteggi e recinzioni
dei cantieri pud essere effetiuata anche in deroga all’art. 51 del DPR n. 495/92, in applicazione
dell’art.  del Dlgs n. 285/92 in considerazione del preminente interesse pubblico alla

riqualificazione urbana.

T2 domanda di autorizzazione dovr essere corredata altresi del consenso della ditta responsabile
dei ponteggi e da esplicito accordo sottoscritto dal proprietario dell’immobile o dal condominio,
nonché della autorizzazione alla occupazione di suolo pubblico.

It proprictario dell’immobile e Ja ditta responsabile dei ponteggi sono obbligati solidalmente al
stolare dell’autorizzazione alla rimozione della pubblicita abusiva o pericolosa per la pubblica
incolumitd e per la circolazione stradale e al pagamento di sanzioni e spese di esecuzione in danno.

La superficie della pubblicita effettuata su ponteggi e recinzioni di cantiere, in considerazione del
carattere non permanente, non rientra nella quantitd massima di pubblicita stabilita dal piano

generale degli impianti pubblicitari.
Nel caso in cui per lavori edili su edifici sia necessario coprire integralmente la facciata di un

immobile con ponteggi, sul telo di copertura (apposto sull’intera superficie dei ponteggi) possono
essere diffusi messaggi pubblicitari di tipo pittorico, anche illuminati che potranno impegnare anche

i1-100%-dela superficie occupata dal ponteggio

Nel caso di copertura totale dei ponteggi a scopo pubblicitario dovra essere riservata agli esercizi o

attivita presenti nell’immobile Ia superticie espositiva ~mimra—corrispondente—alle—msegne —————

precsistenti a carico del titolare dell’impianto.

Restano esclusi da tale disciplina gli edifici di culto, gli immobili e monumenti vincolati ai sensi del
D.Lgs 490/99, gli immobili ricadenti in zone vincolate ai sensi del D.Lgs.490/99 e gli immobili

ricadenti neila zona A.

La pubblicita sui teli di copertura dei ponteggi relativi ad immobili ¢ monumenti di cui al comma
precedente & consentita, sotto il controllo attento dell’ Amministrazione Comunale e secondo un
progetto che si coordini al pieno tispetto deil’architettura e del paesaggio urbano, nella misura
massima del 50% della superficie occupata dal ponteggio e a condizione che venga altresi
riprodotto il prospetto dell’immobile soggetto al lavero sul restante 50% della superficie; per tali
immobili, oltre alla documentazione normalmente richiesta & necessaria altresi 1z presentazione del
progetto, comprensivo della riproduzione dell’immobile e deila pubblicitd accessoria, che dovra
essere attentamente valutato dall’amministrazione; in ogni caso, sugh edifici e nelle zone vincolate
ai sensi del DL.gs 490/99 I’autorizzazione & subordinata a quanto prescritto dal Decreto sopra

citato.

11 telo di supporto dell’immagine pubblicitaria deve essere in poliestere, avere resistenza agli agenti
atmosferici secondo normative vigenti, nonché una resistenza al fuoco di classe II.
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Sono ammessi solo i cartelli ed altri mezzi pubblicitari che reclamizzano prodotti e ditie coilegate
alle attivita di cantiere, o che pubblicizzano la compravendita e [’ affittanza.

Le recinzioni di cantiere potranno essere autorizzate all’esposizione pubblicitaria, qualora vengono
totalmente atirezzate per P’esposizione stessa in modo che assumano carattere di arredo urbano;tali
recinzioni dovranno essere realizzate con materiali e colori integrati nel contesto architettonico
circostante. B’ vietata I’esposizione su recinzioni di carattere precaric e di lamiera ondulata.

Per I'utilizzo delle recinzioni ai fini pubblicitari, ¢ altrest condizione che:
La superficie destinata alla pubblicita fine a se stessa non superi il 40% del fronte ripartita su due
spazi uguali posti agli estremi dello stesso,

e Il 20% ripartito anch’esso su due spazi uguali venga destinato alle attivita

delle affissioni e delle comunicazioni comunali,

o Il restante 40%, posizionato al centro della recinzione, sia destinato a

riproduzioni decarative

La pubblicitd dovra essere installata direttamente sulla struttura di recinzione, appositamente
predisposta, senza che a questa vengano sovrapposti altri impianti pubblicitari di qualsiasi natura e

tipo.

In ogmi caso, sugli edifici e nelle zone vincolate ai sensi del D.Lgs 490/99 T"autorizzazione alla

pubblicita sulle recinzioni di cantiere & subordinata a quanto prescritto dal Decreto sopra citato.

@ Pubblicita nelle edicole

Nelle edicole, la pubblicita di quotidiani, periodici o altro,& ammessa:

e Sui chioschi in aderenza alle pareti interne, esterne, o sulla sommita;

* Sui negozi, unicamente nelle vetrine o porte d’ingresso con esclusione dei

prospetti degli edifici.

Sui marciapiedi, nelle immediate vicinanze delle edicole € dei negozi o comunque in posizioni
diverse da quelle succitate, & consentito esporre locandine , cavalletti, portamanifesti, sagome o
altro, purché non intralcino il pubblico passaggio pedonale e pregiudichino la sicurezza della

viabilitd. (Tali mezzi pubblicitari sono soggetti alla tassa di pubblicita e alla tassa per

Poccupazione del suolo pubblico).
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s Pubblicitit nei distributori di carburanti.

Per Dindividuazione delle aree di distribuzione di carburanti all’interno del centro abitato &
consentita I'installazione di una insegna per $enso di marcia su palo {antenna) ¢ la sua proiezione
non deve ricadere, in nessun punto, sul suolo pubblico. Il palo di sostegno deve essere infisso
nell’area privata o data in concessione. Per tale insegna viene fatta deroga al rispetto della distanza
minima da mantenere nei confronti di altri mezzi pubblicitari e dei segnali stradali

I mezzi pubblicitari che non sono ancorati al terreno, aventi un’altezza da terra non superiore a 2
metri ed una superficie complessiva per facciata non superiore a 1,50 mq (es. carrelli portaolio e

portagomme, espositori prodotti, poria Jocandine), possono essere collocati all’interno dell’area

privato o data in concessione nel rispetto dei 3 mt dal confine di proprietd. I mezzi pubblicitari
mobili posti sopra gli erogatori di carburante, devono avere il lato superiore ad un’altezza massima
di 2,50 mt da terra. Le forme pubblicitarie di cui al presente comma 2, se collocati nel rispetto delle
disposizioni ivi previste, non sono soggeiti ad autorizzazione comunale.

T rimanenti mezzi pubblicitari, diversi di quelli indicati al comma 2, sOno soggetti alle norme
previstae dal Codice della Strada, nonché da presente Piano Generale. Particolari situazioni
potranno essere valutate, ed eventualmente autorizzate in deroga.

® Procedura di presentuzione istanza di autorizzazione

diretta

L’effettuazione di pubblicita per conto altrui di cui al presente titolo & soggetta a preventiva

autorizzazione direttaritascrata dal- Comumne:

L’istanza per il rilascio dell’autorizzazione diretta deve contenere!

. Generalith , residenza o domicilio legale, e codice fiscale del
richiedente;
. In caso di societd, occorrer specificare anche la ragione sociale , la sede

Jegale. Il codice fiscale o Partita Tva e il numero di iscrizione alla CCIAA.

. Ubicazione esatta del luogo dove si intende effettuare la pubblicita per conto

alérui;
AlPistanza deve essere allegata la seguente documentazione:

® Bozzetti in triplice copia della pubblicitd da esporre 0vvero dall’intero
manufatto se trattasi di esposizione in vetrinette, raccoglitori e simill,

° Una fotografia in formato minimo di cm 9x12 del luogo dove il mezzo

pubblicitario sara instailato;

d Breve relazione descrittiva del mezzo pubblicitario e del luogo di inserimento
dello stesso, comprensiva delle caratteristiche di realizzazione, dei materiali impiegati, det
supporti 0 sisterni di encoraggio, e della qualita della luce emessa;
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o Nel caso di impianti luminosi o iilominati, dichiarazione che gli impianti
saranno installati nel rispetto delle normative vigenti in materia.

Nel caso della pubblicitd fonica di cui al punto 5.1 & sufficiente una breve relazione contenente
l'indicazione deila durata della pubblicitd e il numero deile fonti di diffusione.

Entro 30 giorni dalla data di presentazione della domanda completa della documentazione aliegata
prevista, ovvero nel caso in cui I'Ufficio competente ritenga di dover acquisire ulteriore
documentazione, il responsabile del procedimentd ne fa richiesta entro 10 giorni dalla data di
presentazione della domanda. Qualora Pulteriore documentazione richiesta non sia prodotta
dal¥’interessato entro 30 giomi dalla richiesta, la domanda sari archiviata.

° Tariffe

Le tariffe dell’imposta sulla pubblicith ¢ del diritto sulle pubbliche affissioni sono deliberate entro il
termine previsto dalla normativa vigente per I’approvazione del bilancio di previsione e si applicano
a decorrere dal 1 gennaio del medesimo anno; in caso di mancata approvazione entro i suddetti
termini, tali tariffe si intendono prorogate di anno in anno.

—— 8 NORME TRANSITORIE-EPARTICOLARI

Al fme di assicurare un’adeguata programmazione, qualificazione e quantificazione nella
collocazione degli impianti pubblicitari, o nella loro eventuale ricollocazione, secondo le previsioni
¢ gli obiettivi del presente piano, i competenti Uffici comunali, procedono, entro 60 giorni
dall’entrata in vigore del piano medesimo, al riordino degli impianti pubblicitari esistenti mediante:

- la verifica degli impianti pubblicitari autorizzati con il contrcllo della loro conform1ta alle

preVISIOm del piano; T H\_
/- Pindividuazione ¢ la rimozione in danno degli impianti privi di autorizzazione o con |
r

Q autorizzazione scaduta. o

(i impianti autorizzati, ma ubicati in una via non pit ammessa o difformi dalle indicazioni dettate
dal presente piano, dovranno essere ricollocati conformemente al piano entro ¢ non oltre 90 giomi
dall’entrata in vigore dello stesso, pena la decadenza dell’autorizzazione in corso.

Le domande per I'installazione di nuovi impianti potranno essere presentate a partire dall’entrata in

vigore del piano medesimo.
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Al fine di evitare una impropria concentrazione nell’utilizzo degli spazi pubblicitari, ogni azienda

Le domande presentate prima della data di cui sopra non saranno prese in considerazione, in guanto
pendente la fase di riordino; le stesse potranno essere ripresentate, previo adeguamento alle norme
del presente piano, sempre a partire dail’entrata in vigore del piano medesimo senza sodere di un

diritto di precedenza sulle altre.

richiedente non potra essere autorizzata ad installare sul territorio comunale impianti pubblicitari

. per una superficie superiore a complessivi 180 mq.

Rt E

3

Tuttavia, al fine di garantire migliorie all’arredo urbano efo il miglioramento di servizi sociall,
assistenziali e culturali, il Comune di Villa Santa Lucia potrd autorizzare le ditte richiedenti ad
istallare impianti pubblicitari per ulteriori 60 mg per un periodo di 3 anni, per una superficie

complessiva non superiore a 270 mq.

Al fine di ottenere il suddetto beneficio, le ditte richiedenti, in relazione agli eventuali ulterjori 60
mgq, dovranno corrispondere, in un'unica soluzione oppure al momento del pagamento del canone
annuo della pubblicitd e/o della TOSAP, a titolo di sponsorizzazione un importo pari ad € 60,00
amq per ognuno dei 3 anni di autorizzazione.

Ogni iniziativa di riqualificazione e/o sponsorizzazione sard valutala dall’Ente e potrd essere
autorizzata a suo insindacabife giudizio.

N

1] presente Piano generale degli impiant pubblicitari, pubblicatoa norma-di-legge all"afhopreforio -

per 30 giorni, entra in vigore dal giorno successivo alla pubblicazione avvenuta.
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